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Seguros de vida: un 48%

mas caros con el banco
que con la aseguradora

MIGUEL M. MENDIETA
MADRID

Contratar unseguro de vida
puede costar hasta cuatro
veces mas segin con qué
compaiiia se haga. Por tér-
mino medio, recurrir al
banco para este tipode po-
lizas supone pagar un 48,3%
mas gue sise adquiere por
medio de una asegurado-
ratradicional. Aviva y Caser
sonlas companias mas ba-
ratas, mientras que Banco
Sabadell, Mapfre y Banco
Santander son las entida-
des més caras.

Todos estos datos se
desprenden de uninforme
elaborado por Global Ac-
tuarial. Esta firma de con-
sultoria ha visitado de in-
cognitolasoficinas 12 enti-
dades bancarias vy 15 com-
pafias de seguros para
pedir precio alcontratar un
seguro que garantice un ca-
pital de 120.000 euros en
caso de fallecimiento o in-
validez permanente.

“Hemos tomado este
nivel de capital porque es
elimporte méas habitualde
las hipotecas que se firman
en Espana, de acuerdo con
los datos del supervisor”,
explica Isidre Martinez,
autor del informe.

Partiendo de este capi-
tal asegurado, Global Ac-
tuarial ha pedido precios
para diferentes perfiles de
asegurado: de 30 anos, de
40 anos, de 45 anos y de 50
anos. Paratodoslosrangos
de edades, los precios mas
atractivos los ofrecen siem-
prelas compafiias de segu-
ro tradicionales.

Lamayor diferencia apa-
rece enelrangoméasjovende
poblacién. En caso de que
contrataran esa péliza de
vida en la oficina bancaria,
los treintaneros pagariande
media 253 euros alafio, mien-
tras que si van a una asegu-
radora tendrian que de-
sembolsar un 60% menos.

Enelcasode las perso-
nas de 50 anos las diferen-

ciassonalgomenores: 1.089
euros sise vaalbanco fren-
te a 758 euros en la asegu-
radora, un 44% menos.

Laexplicacion paraesta
gran diferencia esta en la
dependencia que tienenlos
bancos de las comisiones
que ingresan por su nego-
cio asegurador. Con los
bajos tipos de interés, las
entidades bancarias han
visto reducirse significati-
vamente el dinero que co-
bran por financiar a sus
clientes.

Para compensarlo han
impulsado otras lineas de
ingresos, como la venta de
fondos de inversion, planes
de pensionesyseguros.En
muchasentidades estasco-
misiones llegan a repre-
sentar yamasde un30%de
la cuenta de resultados.

La contratacion de un
seguro de vida de 120.000
cuesta, por término medio,
622 euros sise hace através
del banco y 420 euros si se
hacedirectamente conuna
aseguradora (un 48,3%
mas), de acuerdo con los
datos de Global Actuarial.

Lacompaniamasbarata
es Aviva, que ofrece este tipo
deproductopor232eurosal
ano. Mientras,laméscaraes
Banco Sabadell, que cobra
813 euros.

“Laclave esque elbanco
tiene a un publico cautivo
paralossegurosdevida,los
clientes que quieren con-
tratarlahipotecaconellos”,
explica Borja Lopez-Chi-
cheri, gerente de la asocia-
ciénde corredores de segu-
ros Adecose. “En las ofici-
nas, el cliente no tiene ca-
pacidad para negociar la
contratacién delapélizade
vidaconotracompania,yel
bancoacabaimponiendosu
precio”, asegura.

Lanuevaley hipoteca-
ria que se esta tramitando
enelCongresovaatratarde
frenar estas practicas. El
texto, que ahora esta siendo
revisado por el Consejo de
Estado, prohibe las opera-
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>

>

Un producto
muy atractivo
para los bancos

Margen de intereses. La
caida de los tipos de
interés y los reveses en
los casos de clausulas
suelo han limitado los
ingresos que tienen los
bancos por prestar dine-
ro a sus clientes.

Productos alternativos.
Las entidades financie-
ras han promovido la
contratacién de produc-
tos que generan comi-
siones recurrentes,
como los seguros o los
fondos de inversion.

Prblico cautivo. A los
clientes que van a con-
tratar una hipoteca se
les exige que tengan un
seguro de vida. Aungque
en teoria pueden elegir
el seguro con un terce-
ro, en la inmensa mayo-
ria de los casos contra-
tan con la entidad
financiera que lesdala
hipoteca.

Margen jugoso. En el
caso de las personas
mads jovenes, el margen
que se embolsa el banco
al comercializar un
seguro de vida puede
superar el 30%, de
acuerdo con fuentes del
sector.

Seguros de hogar.
Ademas del seguro de
vida, también es fre-
cuente que el banco
trate de vender al clien-
te que contrata una
hipoteca un costoso
seguro de hogar. La
legislacién solo obliga a
contratar el seguro de
incendios més basico.

Clasificacion de precios en seguros

de vida-ahorro

Coste medio de una prima para garantizar un capital

de 120.000 euros

Aviva

Caser

Helvetia

Axa

Zurich

Fiatc

Aegon

Liberty

Generali

National Nederlanden
Catalana Occidente
Plus Ultra
CaixaBank

RGA

Santalucia

Caja EspanaDuero
Deutsche Bank
Kutxabank

Banco Popular
Alljanz

Ibercaja
Bankinter

BBVA

Bankia

Santander
Mapfre

Banco Sabadell

Fuente: Global Actuarial

181.861

421
431
440
479
519
531
531
536
554
606
623
653

693
703
707
792
813
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millones de euros gestionan las compainias

que operan en Espana por medio de seguros

de vida

La comercializacion de seguros de vida se ha disparado
en los ultimos anos. Durante los altimos cinco ejercicios
estas partidas han crecido a ritmos de mas del 5% anual.

Avivay Caser
sonlas dos
companias
que ofrecen
los precios
mas baratos

Labancadepende
muchodelaventa
de seguros

cionesvinculadas. Esdecir,
que los bancos no podran
condicionar laconcesiéndel
préstamo hipotecarioala
contrataciéon de otros pro-
ductos como seguros de
vida, de hogar o similares,
como venia ocurriendo
hasta ahora.

Sise aprueba el texto tal
y como esta redactado, los
clientes tendran libertad
paraadquirirlos con entida-
des ajenas al banco, que sin
embargo si podra combinar
variasofertas.Esdecir:ope-
raciones vinculadas, no,pero
combinadas, si.

“Sabemos que al final el
banco seguira teniendo la
sartén por el mango, pero
queremosgue compitaenpie
de igualdad y no imponga
precios abusivos”, apunta
Lopez-Chicheri.

La distorsién en el mer-
cado que supone la comer-
cializacién de segurosjunto
con la hipoteca la resume
perfectamente una anéc-
dota que cuenta el conse-
jero delegado de una de las
grandes aseguradoras que
opera en Espaiia. “Al con-
tratar la hipoteca, el banco
te ofrece unos descuentos
importanteseneltipodein-
terés aplicado, que com-
pensan la prima que luego
te aplican en el seguro de
vida. Enmicaso, tengo el se-
guro conunaentidad finan-
cieraynoconmipropiacom-
pania, porque me acaba sa-
liendo a cuenta”.

Elauge dela comerciali-
zacion de seguros de vida
por parte deentidades ban-
carias ha hecho que estas
controlenmasdel 70% delas
primas.

Estatendenciaeslague
ha provocado que Vida-
Caixa, la filial aseguradora
del grupo CaixaBank, haya
superado a Mapfre como
mayor compaiiia espanola
encuanto al volumende pri-
masgestionadas. Laentidad
hapromovidoeltraspasode
muchos depdsitos a seguros
de vida ahorro.



